
2017（第十三届）中国广告论坛
组织机构及日程安排
2017年5月17-18日 湖北武汉

中国广告业的“达沃斯会议”
12场专业活动、1000位企业领袖汇聚于此
倾听最新观点、开展商务交流、助力企业发展


指导单位：国家工商行政管理总局
支持单位：湖北省工商行政管理局
主办单位：中国广告协会
协办单位：湖北省广告协会
承办单位：中广协广告信息文化传播有限责任公司

中广托普广告传媒有限公司
媒体支持：中央电视台、湖北电视台、武汉市电视台、中国工商报、湖北日报、《现代广告》、《广告人》、《广告导报》、《中国广告》、《媒介》、《数字营销》、《亚洲户外》、《品牌观察》、新华网、腾讯网、搜狐网、TOP广告网、AD+广告之家网、中华广告网、中国广告网
视频支持：腾讯视频
数据支持：CTR

组委会名单
名誉主席：张国华
主席：杨洪丰
副主席：刘忠学、周玉梅
委    员：姜海清、税 立、刘双舟、陈  刚、陈  永、金国强、梁勤俭、宋照伟、刘  方、刘  杰、张继宏、马京明、路  华、聂振勇
秘书长：肖书霞
副秘书长：张鹰、张文保
论坛主题: 技术驱动、品质传播、跨界整合
邀请参会代表：
各省、自治区、直辖市、计划单列市、副省级市工商局、市场监督管理部门相关领导，广告协会会长、副会长、秘书长、副秘书长，全国主流媒体报社、杂志、网络总编辑、副总编辑、广告部主任（副主任），电视台/电台台长、副台长、广告部主任（副主任），广告公司总经理、副总经理，广告主企业董事长、总经理、副总经理，全国广告相关高校校长（院长）、副校长（副院长）、专业系主任，全国广告产业园相关领导等。
论坛日程安排
（以实际执行为准）
	5月16日

	08:30-18:00
	注册报到、领取参会资料

	18:00-20:30
	商务交流：百度中小企业推广计划战略合作签约会

	5月17日

	第一场
开幕式
	主持人：杨洪丰 中国广告协会常务副会长

	09:00-09:10
	开幕致辞：张国华 中国广告协会会长

	09:10-09:30
	让广告为消费者服务——国家工商行政管理总局相关领导

	第二场
主题演讲
	主持人：田涛 百泰信息技术有限公司董事长、资深广告专家

	09:30-10:00
	热点解读—2017中国经济与广告产业发展——杨禹 央视特约评论员、国家发展与改革委员会城市和小城镇发展中心研究员

	10:00-10:30
	新生与变异，广告技术迷思中的广告创新——丁俊杰 中国传媒大学广告学院院长、国家广告研究院院长

	10:30-10:40
	休息

	10:40-11:00
	国家品牌计划与内容的融合创新——任学安 中央电视台广告经营中心（确定中）

	11:00-11:20
	让智能创造无限可能——郑子斌 百度集团副总裁

	11:20-11:40
	大数据背景下的未来营销——腾讯公司

	11:40-11:50
	中国中小企业品牌推广计划启动仪式（确定中）

	12:00-13:00
	午餐

	第三场
专场研讨

14:00-15:00
	组织单位：中央电视台广告经营管理中心（确定中）
研讨主题：国家品牌计划
参与企业:洋河集团、蓝月亮、京东、三人行传媒集团

	第四场
主题演讲
	主持人：金兴 CTR市场公关部总监

	15:00-15:20
	移动互联时代的消费者消费形态变化——陈鹏 分众传媒副总裁

	15:20-15:40
	新零售、新营销——沈威 阿里妈妈CMO

	15:40-16:00
	稳定与异动—广告市场趋势——赵梅 CTR总裁助理、媒介智讯研究总经理

	16:00-16:20
	整合资源，升级服务，以技术创新推进机场广告发展
——路华 北京首都机场广告公司总经理

	第五场
专场研讨
16:20-17:20
	组织单位：科大讯飞股份有限公司
主讲人：于继栋 科大讯飞消费者事业群副总裁

研讨主题：人工智能改变数字营销
参与企业（待定）

	第六场
商务专场

18:00-20:30
	财富传媒全国高铁资源战略合作商务交流会

	5月18日

	第七场
专场研讨09:00-10:00
	组织单位：腾讯公司
主讲人：赵强 腾讯网络媒体事业群区域拓展部总经理
研讨主题：品效合一的智慧营销新趋势

参与企业：（待定）

	第八场
主题演讲
	主持人：杨同庆 首都经贸大学广告研究所所长、教授

	10:00-10:20
	当营销遇到创意——伦洁莹 Facebook大中华区首席创意官

	10:20-10:40
	兴趣聚合的营销新力量——王雅娟 微博副总裁

	10:40-10:50
	休息

	10:50-11:10
	内容营销不止是社媒的事儿——蔡红 巴士在线副总裁

	11:10-11:30
	广告传媒企业的资本模式及上市之路——林德兴 雅仕维传媒集团主席、CEO

	11:30-11:50
	数字家庭媒体的解决方案——孙式良 尼尔森产品群高级总监

	12:00-13:00
	午餐

	第九场
广告主专场
14:00-16:00
	组织单位：央视市场研究股份公司
主题：《2017 CTR广告主营销趋势调查》发布会
议程安排：1、报告重要结论和观点解读致辞
2、广告趋势圆桌论坛

	
	主题：2017广告主营销战略沟通会
参与企业：太阳雨、王老吉、圣象、海尔、梦金园等广告主分会会员单位

	16:00-16:10
	休息

	第十场
媒介购买专场
16:10-17:10
	组织单位：IDG数字媒体集团
主持人：高务修 IDG数字媒体集团首席运营官
论坛主题：新传播环境下的媒介策略和购买
参与企业：IDG、电通安吉斯、群邑、实力媒体、蓝标

	第十一场
创意专场
17:10-18:00
	第23届中国国际广告节长城奖、黄河奖获奖作品创意分享会

	5月17-18日

	中国国际广告节中国优秀广告作品展


